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Melalui positioniag radio hisnis, radio PAS Fif
berkibar di Jakarta, Surabaya, dan Semarang. Selurah
persongl pun baho-membahy menggarap Kian,

MULANYA, radio FA8 FM ti-
duk memilib jalur bisnis wntuk
format acaranya. Seperi sejurnlbah
radie iy, radio’ yang semula
i memilik nania PLYS FM — vang
merupakan singkatan dari PT Pr-
miva Swatra Adi Spirit Semesta —
ini menyajikion musik dan info hi-

: vang tepat dengan menggunakan
ki PAS. {
“Karena kata “PASS" dalam

kargna ity kami mengubah nama
mienjadi BAS FM agar kami bisa
febili ‘repat’ di tengah para pelaku
Bisnis s«_efa!:u target pendengar

@ Radio Bisnis
U ealan aeans
kami,” mbabnya.

Radio ini membidik pangsa pa-
sar cksekutf yang dapat g di-
sebut sebagai pelaku bisnis di
tingkat menengah ke atas: Tko di-
persentasekan, pendengar dengan

buran,
Dengan mempertimbangkan
segi kebutulan dan persaingan
| bisnisradio, stasiun radio vang si-
| dah mengudira sejak 10 Oktober
L 1991 iniomulai m‘e_nj;g:hlth' pala
sigran menjadi radio bisnis. Tujuh
tahun kemudian, namanya pun
berubah menjadi PAS FM,
“Perubahan nama PASS P
menjadi P48 FM int karena di-
| dasan filosefinya,” ujar General
i Manager PAS £, Alex Sanlosa
kepada Media di roang keganya,
Rabu (27/2),
Menurut Alex, perubahan nama
il karena ingin menciptakan citia

lah pendenzar PAS FM Alisan

kup tinggi.
Kini PAS FM Jakarta safa,

dengar oleh sekitar 2000 ribu

rang, Bahkan pada saat-saat

bahasa Ingeris berarti lewat. Oleh !

‘haan yang telah mengg

kriteria inl sekitar 505 dari jum-

tenty, mnd-engur vadio: umwm :

| BISNIS

e

bise mencapai 400 ribu orang,

Sebagm stasiun radio bisws,
tampakinya PAS FM belum meni-
liki saimgan di jalur stasiun radio,
Dengan menampilkan materi bis-
nig sebagai menu utama, PAS FH)
tarnpil berbeda dibanding ru.dj@-
radio swasta lainnya.

Sesual motn yang mereka. g
nakan Peliputan Bisnis Sepan-
Jang Han!, hampir 80% dan jetibh
layang informasinya diist dcngnqj
info-info bisnis, sedangkan sisa-
nya diambil untuk berita-berita
kil yang sekiranya paintas bagi
pendengar FAS FM.

"Rami betul-beul mengenmis
acarn yang Kami fampilkon de-
ngan sebaik mungkin, Andalin
kami adafah acare yong bBagus.
Bagus dalum artd diminai banyak
pendengar,” oar Alex- Santosa.

Dotet hasil ‘Berjualan wcar’, 10

: menjelaskan, perolehin ikln FAS

Fi bise dikatakan sangat meng-
gembirskan, a
“Secara umum kami tidak me-
ngindalkin sam Gearn sai untuk
menjaring iklan, Tapi, hampir
seluruh aearn Kami gunakan, Jadiy
dapat dikarikan sumber perolehian,
iklun merata di selurul acara
ungkap Alex ketika ditanyi acars
api yang |rt|..n_|:!di andalin per-
olehan iklan di BAS FM, ;
Menurut diz. banyak perusns |
gunskan
PAS FM schagai | untuk
mempromosikan: premi;mh'
Baik, dalam bentuk adlips, uﬂm

spot, bahkan dengan bentuk in-
terakiif dakam mm.ﬂ{!#ﬂm!,
izl .

“Masing amusi
nyampatan ikl men
ﬂJ_ﬂgm :grsbnﬂ Wi

yang mendasan pemilihan seg- gun:
men menengih ke aris sehapai pa- ~bahka
sar pendengar; Iunizmﬁmw i i

memiliki buying power yang cu- langsu
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Mel il S Elem dan ngon
Berbagi Keuntungan

lepal, mengingal masyarakat Indonasia |

P OSISE PAS FM sebagai radio bisnis sudah

g milai membunihikan berbagii informasi

secara global, '
Praktisi dan pengamat pemazaran Handi fra-

wan berpendapat. bahwa dengan memilih tarzet

pendengar orang dewasa Hingkat menengah ke

atas; PAS FM dapar merebar potensi iklan vang
lebih besar, kendati dengan proses bertahap, “Ini
disebabkan mayoritas pendengar yang dipilih
PAS FM adalah masyarakat dalam tingkatan yang
dapat mememgaiuh: o orane iin ata bisa
dizebut sehagai pudalic opinion,” katanya kepada
Media, pekan 1ala,

Masyarakat y&ng disebutkan Harli Imwm'l ini

adalah para CECQ susie perusshaan, atay manajer
yang memiliki kemampuan
tinansial serta jahatan vang da-
par menentukan dulam pengv
umbilan kcpumr.aﬂ
. Selain it i ber nngbapanhuh-
wa PAS FM berani dalam mem-
berikan terobosan batu di bidang
nitert acara, Angirapan i mun-
cul herdasarkan meny acara PAS
FM wvang hampic 80% meaya-
dikan seluk-helok mﬁurmam
- teriang bisnis dan ckonomi, sere
mengingat segmentasi pasar pen-
dengarnya jugs stngal wrbaris,
Ini tenin akan berpengaruh pada .
kuantitas tklan yang diperoleh PAS FAf seb&gm
radie swasti tidak ai‘.an mehgakami boonting.
“ﬁl;b&g'ﬂi radio bisnis, PAS FM 1elah memiliki
nilai lebih di tengah masyarakat, walaupun statu

- sadt santi akan muneul radio-radio bisnis yang

lain. Penyebabnya adatah HiS FME Tebili dahulu

miemaril pde wnark bagi pard pendengar bahwa

radio bisnis ada]ah PAS FM. Trade mark dari
H'Iﬂh_'j"ﬂl’ﬂka[ ini yang meugunl.uugk&n PAS FM."
‘tambah Handi Irawan,

Menyoroti sistem jaringan vang digunakan
S FM dalam nmnjﬂ’!'dnkun’m'-nmxm pengamat
pemiasaran ini berpendapat bahwa sistem ini sa-
ngat menguntungkan bagl anggola jaringan,

Kareni setiap stasivn radm yang berada di bawah -

naungan jaringan yang sama akan mieriliki
mednajer pengalola yang sangat potensial dan
be,lpengﬂlamﬂn di bidangnye.

I sisi lain dalam pembagian perolehan iklan,
Arggota jaringan PAS M ang Keselitan men-

capai rarget iklan dapat dibaniu; auggmaprmga.u
Tain vang memiliki iklan lebih banyak Dengan
demikian. selurih apgeota jaringan PAS FA

]
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]
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| dapat tumbueh secara bersuma-sam,
“Sistent nefeark ini nrerupﬁlmn kelebihan laimn
wang dimiliki PAS P ular Hundi Trwan yang
| aktif sebagai pembicara seminar bisnis ini,.

Menurat dia, pelebaran lini bisnis dengan

. membuka stasiun baru di Surabaya dan
Semarang, PLTFM sudah melakokan penetrasi
yang baik. Sebab, kini-masyarakat memang
membituhkan berbagsi jenis informas berkis-
litas,

Pilihan Surabava untuk pengembangan ji-
nng;m] adlio. menuirut Handi; cukup tepat, Mq:ng
ingat di kota ini banyuk sehali sentra industr serta
mermiliki akses perdagangan internasional, “Di
Kotaini £AS EM mampe bersaing dengan Radis
55, katanya. :

Sedangkan Semarang, kon-
disinva cokup dilematis dengan
maelibiat iklim bisnis yving ada
di ketaite. *Harus ada kemasan

“mazlert acara yang berbeda
dengan Jakarta atau Surabaia,
Misabnya lebih dilujukan puda
TRM-UEM,” ujarmya.

Ketdika ditanya sebérapa

penting radio bizms di Indone-
sia, i lengah stabilitas, chko-
momi yang belum terkenduli

pembieritaan dari stasiun radio
hisnis fetap diperiokan, karena
ini‘mrmam tidak ada relevansingu dengan kondist
| ekonomi.
. ”Sangal tidak relevan apabila pemberitaan

chonomi dan bisnis dikaitkan dengan kondisi
ekonomi Indonesia yang sedang terpuruk,
Babkan, dengan adanva pemberitain ekonomi,
masyarakat akan mengetahui kondisi yang
sebenarnya. Sebagai contoh pada saat Indonesia
mengalami cheos beberapa tahun Talu, para
peliku bisnis entunya menantikan berits yang
. palifig aktual dari berbagat media masse,” lerane
Handi.

la pun mengingatkan b‘ah".ir'ﬂ'sefﬂi_n Derhagat
kelebiban yang ada, AN FM juga hanss meng-
mwlpa.slbmbﬂgalhnl seperti kejelian pengelola
dalam mengatur perolehan iklan, karena PAS FM

JuEa di dia ko hedar Ia.m di Pulaw Jawa vanz

terELi Y m¢m|E1kL potensi iklan berbeda.
Kendala Tain yang mesti dihadapi adalah ja-

| rangnya sumber daya manusia di Indonesia yang

| memahami bisnis i bidang media.
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inisHandi menegaskan Bahws

tdak lagi hanya ada di DEL t&mp: menptdiry




